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BUSCAR CASA CON EL MOVIL

TENDENCIAS ) La utilizacion de los nuevos avances tecnologicos en la
localizacion de la casa que te interesa puede revolucionar el mercado
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Probablemente, nuestros nie-
tos, cuando en el préximo fu-
turo busquen casa, lo hardn
con elmoévil. Eso cree Christian
Palau, director de fotocasa.es, el
portal inmobiliario lider en Es-
pana.Ylo conté ayer, en una
conferencia sobre el sector in-
mobiliario en Internet, en el
primer dia de Barcelona Mee-
ting Point, la feria inmobilia-
ria que se celebra en la Ciudad
Condal hasta el préximo dia 24.

Esas tendencias han lleva-
do a fotocasa.es a crear aplica-
ciones especificas para tecno-
logia mévil (Ipod, Android e
Ipad). Elmévil «ofrece grandes
posibilidades para buscar un
piso enla calle», aseguré Palau.

El uso de teléfonos, tabletas
yredes sociales para buscar pi-
sos van a marcar el futuro del
negocio. Palau sefiala cuatro
razones: una, que la red no
descansa; dos, que los consu-
midores quieren participar en
la creacion de la experiencia;
tres, que quieren interaccion
con las marcas; y cuatro, que

quieren disfrutar de una expe-
riencia tinica'y 100% relevan-
te en cada momento.

Elbuen uso de estas tecno-
logias puede suponer, ademas,
un crecimiento del negocio.
«Labatallasevaalibrar enlos
programasylas aplicaciones»,
asegura Palau. Einsiste en que
no es necesario meter todos
los medios y posibilidades en
una sola aplicacion. Sencillez.
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Embajadores, no mercenarios

Segun el INE, en Espaiia existen 51,7 millones de terminales de
movil y el 36% de los espaiioles usa las redes sociales, siendo el 52
pais europeo que mas consume Internet. Ademas, se prevé que en
2013 el uso de Internet mévil se equipare al fijo. Estas cifras, uni-
das al aumento de usuarios de las redes sociales y que las nuevas
generaciones ya son 100% on line, debe conllevar, segiin Palau, «ve-
locidad y transparencia de informacion, siendo los usuarios y no
las empresas los que decidan coémo gestionar su tiempo y se con-
viertan en embajadores de las marcas y no en mercenarios».




