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David Gonzalez: “Anuntis ha aumentado un
20% su numero de clientes en plena crisis”

LA COMPANIA CONTROLADA POR LA NORUEGA SCHIBSTED OPERA SOLO EN INTERNET

J.M.Madrid

Tras mas de veinte afios en el
negocio de los clasificados, el
presidente y consejero dele-
gado de Anuntis, David Gon-
zalez Castro, decidio hace dos
afios romper todo vinculo con
el soporte papel de los pro-
ductos del grupo.

En una apuesta arriesgada,
en gran medida forzada por
un mercado en declive, Gon-
zalez convirtié la necesidad
envirtud hasta transformar la
compaiiia que preside en una
de las referencias del negocio
de clasificados on line. Con
productos lideres en inmue-
bles (fotocasa) y automoviles
(coches.net), el grupo Anuntis
ha plantado cara a la crisis y
prevé cerrar 2009 “con un
crecimiento del 20% en nu-
mero de clientes, hasta supe-

David Gonzalez Castro.

La empresa prevé
superar los 50

millones de euros
de facturacion en
el altimo ejercicio

rar los 12.000 anunciantes y
un aumento de los ingresos,
que en 2008 alcanz6 los 50
millones de euros”, explica el
directivoy socio de Anuntis.

Para Gonzélez, “el secreto
esta en que apostamos por lle-
var este negocio a Internet en
1998, antes que nadie, con un
planteamiento de intentar te-
ner lomejor del papel ylo me-
jor de lared”. En este sentido,
el presidente de Anuntis, que
controla junto a los socios
fundadores un 24% de la em-
presa, asegura que “tenemos
trescientos comerciales re-
partidos por veinte oficinas
en toda Espana, que siguen vi-
sitando a los clientes en sus
casas, con un trato muy cerca-
no”.

La compaiiia, controlada
por el grupo de comunicacién

Schibsted, con un 76% del ca-
pital, y también propietaria
del diario 20 minutos, cuenta
con 700 empleados y presen-
cia en México, Argentina, Co-
lombia y Brasil. A través de
sus 17 portales suma cerca de
18 millones de usuarios tni-
cos al mes y mas de 2,5 millo-
nes de anuncios.

Gonzalez Castro considera
que la publicidad en Internet,
practicamente el inico seg-
mento que crecio el pasado
afio, “tiene que subir de ma-
nera significativa sus pre-
€ios”, que en su opinion se en-
cuentran desfasados frente a
otros soportes.

La publicidad en Internet
ha superado a la radio y ya es
el tercer soporte en inversion,
tras la television y la prensa
escrita.



