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Gonzalez Castro empez6 su aventura empresarial en una porteria en el afio 1983. / Chema Barroso

David Gonzalez Castro, presidente y fundador de Anuntis

“En cuatro o cinco anos existira una
falta de oferta en nuevas viviendas”

Alberto Gordo. Madrid

Aunque “la gente esta can-
sada de hablar de la crisis”,
a este barcelonés de 44
afios le sigue dando “cierto
pudor” explicar lo bien que
le va. Segundamano.es,
Fotocasa.es o Coches.net
son algunos de los 17 por-
tales que dirige en todo el

-Ahorase compramenos.
¢Notan que los usuarios
entran en Internet sélo
para orientarse sobre
como esta el mercado?

-La verdad es que eso no
lo controlamos, aunque si
que sabemos la cantidad
de personas que contac-
tan a través de nosotros,

“Las empresas

se estan dando cuenta de la
importancia que tiene Internet”

mundo. Mas de 600 millo-
nes de paginas vistas al
mes son la tarjeta de visita
de esta gran compaiia
online que ha conseguido
sortear la crisis a pesar de
haber vendido uno de sus
productos estrella, Info-
jobs.net, el pasado noviem-
bre. “Cobrabamos a las
empresas y los resultados
dejaron de ser tan positi-
vos”, arguye, justificando la
venta.

-¢Como les ha ido este
ltimo afio?

-La crisis nos ha afectado.
Veniamos de crecimientos
anuales en Internet del
50% 0 60%, y ahora, aun-
que siguen siendo positi-
VOS, NO SON COmo eran.
Ademas, nosotros trabaja-
mos en sectores como el
inmobiliario o el de la
automocion. No obstante,
por ejemplo, a segunda-
mano.es le beneficia la cri-
sis, como es logico.

que le aseguro son
muchas. Y nuestro balan-
ce se basa en la informa-
ci6n de mucha gente que
vende y muchisimos
usuarios que compran.
Las empresas se estan
dando cuenta de la
importancia de estos
canales. Si, antes, una
inmobiliaria tenia un
80% de inversién en pro-
paganda offline, ahora se
da el caso contrario y
donde invierten es en
promocionarse online.
-éDiria que las empresas
han ido por detras en el
desarrollo de Internet?
-Se han lanzado cuando la
audienciaya era muy gran-
de. Ahora es muy atracti-
vo para ellos. Ven a los
cuatro millones de usua-
rios tinicos al mes que
tiene Fotocasa.es como
potenciales compradores.
-Sois los primeros en
muchos de vuestros por-

tales. ¢Se apoya en Espa-
fa ese liderazgo?
-Espaia funciona, pero
hay deficiencias atn,
como los sistemas de
pago, que han de desarro-
1larse todavia mucho mas.
Aunque la ventaja es que
nuestro modelo de nego-
cio no se nutre de intern-
autas, sino de la posibili-
dad de que los ciudadanos
tengan un sitio donde
anunciarse de forma gra-
tuita. Nuestro modelo es
publicitario: nos financia-
mos a través de las empre-
sas que se anuncian en
nuestros portales.
-Centrandonos en el
tema de la vivienda, los
datos apuntan a una
estabilizacion. Como
actor de ese mercado,
¢love asi?

-M4s que eso, creemos en
una estabilizacién de los
precios a partir de ahora,
que oscilaran entre los
2.300 y 2.400 euros por
metro cuadrado. Ademas,
las promotoras que figu-
ran entre nuestros clientes
perciben ya un clima de
optimismo. También cree-
mos que los precios van a
volver a subir a partir de
2011.

-¢Y volveremos a los
precios anteriores a la
crisis?

-Yo creo que tarde o tem-
prano llegaremos, la cues-
tion es cuando. Habra una
falta de oferta de nuevas
viviendas para los afios
2014 y 2015, porque,
ahora, la falta de financia-
cién esté evitando que se
inicien obras. Ademads, la

“Los precios de los inmuebles se
han adaptado a las necesidades,
pero no subiran hasta 2011”

-Nosotros lo que creemos
es que el mercado se ha
adaptado a las necesida-
des. A través de las esta-
disticas mensuales que
publicamos sobre el precio
de la vivienda, sabemos
que, desde abril de 2007,
los precios han caido fuer-
temente y que, por fin, este
mes de enero han tenido
un cierto repunte.
-éQuiere decir que el
ajuste ha terminado?

demanda va a seguir
subiendo.

-¢Es esa la fecha en la
que se absorbera, por
fin, el ‘stock’?

-Més o menos. Aunque la
demanda no va a subir
muy rapido, se ird vendien-
do. Quedan muchos pisos
usados por vender, los ban-
cos tienen aun un gran
stock. Sdlo en Fotocasa.es
hay unos 400.000 inmue-
bles ala venta.

LOS INICIOS

Inversion

y evolucion
tecnolégica
constante

“A diferencia de los
americanos, no em-
pezamos en un garaje,
sino en una porte-

ria, en el afio 1983,
recuerda Gonzélez
Castro. Comenzaron
con la publicacién,

en papel, de clasifi-
cados, y entre 1997 y
2000 dieron el salto

a Internet. Después
de “pasarlo mal los
dos afios siguientes,
se puede decir que en
2004 triunfamos en la
Red", afirma.

Cofundé Anuntis con
miembros de su fami-
lia, compaginando sus
estudios en el sector
de las artes gréficas,
y ha sido galardo-
nado en numerosas
ocasiones con varios
premios dentro del
ambito de Internet.
Su férmula: “Diversifi-
cacion de productos,
expansion de nuevos
mercados y adapta-
cién tecnoldgica de

la compafifa”. Aunque
reconoce que, en
Espafia, la inversion
en nuevas tecnologias
“estd cayendoy lo
seguird haciendo”.
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