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«Los internautas 
no tienen piedad»
el responsable de anuntis analiza las ventajas de abandonar 
el papel y apostar por un modelo de negocio en la red

“La publicidad en Inter-
net es mucho más barata y tie-
ne mucha más difusión, dos 
factores que hacen de la Red 
uno de los medios más eficien-
tes a la hora de invertir”. A es-
ta conclusión ha llegado David 
González, presidente y conse-
jero delegado de Anuntis –em-
presa on-line que cuenta con 
portales como Segundama-
no.es y Fotocasa.es– después 
de participar en la fundación 
de esta compañía en 1983 y 
dirigirse hacia un modelo de 
negocio en la Red a partir de 
1998. Esta empresa invirtió 
más de 12 millones de euros 
en Internet en 2000, un mo-
mento en el que “aquello pare-
cía que era la panacea, aunque 
en 2002 fue todo lo contrario, 
cuando se decía que era una 
burbuja”, explica. 

Esta apuesta por lo digital 
tuvo un impacto directo so-
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González cree que la Red sigue «captando cuota de mercado» de otros medios. G. SANZ

bre el papel, el soporte con el 
que nació en 1978 el periódico 
mensual de anuncios gratui-
tos Segundamano, y culminó 
en 2008 con el cierre de las pu-
blicaciones tradicionales y la 
conversión del negocio en una 
empresa 100% on-line. “Noso-
tros no decidimos dejar el pa-
pel, lo decidieron los usuarios 
que no compran los periódicos 
en el quiosco, y lo decidieron 
las inmobiliarias y las empre-
sas de compraventa de motor 
que han elegido no anunciarse 
más en papel”, señala.

el tercer soporte publicitario

En 2009, los medios interacti-
vos se situaron como el tercer 
soporte publicitario en España  
por nivel de inversión, con un 
11,64% de la cuota de mer-
cado, precedidos únicamen-
te por la televisión y los dia-
rios, según datos de Infoadex. 
En ese mismo año, los me-
dios digitales registraron un 

crecimiento de inversión del 
4,9%, mientras que el con-
junto de los medios vieron 
reducidas sus inversiones en 
un 20,9%. “Internet sigue 
captando cuota de mercado 
del resto de los medios”, afir-
ma González, quien destaca 
que el sector publicitario en 
la Red va hacia “una segmen-
tación mayor”, frente a los 
medios tradicionales como 
la televisión, donde el spot 
“tiene que dirigirse a todo el 
mundo” o la prensa, en la que 
el anunciante “no puede ele-
gir quién le lee”. 

Con 17 portales en España 
y Latinoamérica, que en total 
acumulan unos 18 millones 
de usuarios únicos al mes, 
según la compañía, Anuntis 
facturó en 2008 cerca de 50 
millones de euros con una fi-
losofía basada en “cobrar los 
anuncios a las empresas que 
están haciendo un negocio 
lucrativo, mientras los parti-
culares no tienen que pagar 
para ver ese contenido”. 

En opinión de González 
es obvio que los usuarios han 
elegido buscar clasificados 
en Internet, un medio en el 
que la aparición de disposi-
tivos como el Ipad abre nue-
vas vías para la interacción. 
Las constantes innovaciones 
llevan al presidente de Anun-
tis a resaltar que el mercado 
siempre es capaz de sorpren-
dernos y que “el usuario de 
Internet no tiene piedad, es 
menos fiel, porque es inteli-
gente y sencillamente va a 
lo que le gusta, es muy fácil 
saltar a otra cosa, y eso corri-
ge el mercado de forma muy 
radical”.

Esta dinámica también lle-
va a las empresas a tener que 
ser más rápidas que sus com-
petidores “para ser continua-
mente mejor que los demás”. 
“En Internet tienes que ser 
muy agresivo definiendo la 
cuota de mercado y defen-
diendo tu marca porque es di-
fícil que alguien te pueda ele-
gir sólo por el elemento dife-
renciador, con lo susceptible 
de ser copiado que es”, afirma 
González. En este sentido, y 
para continuar con la línea 
marcada en 2008 como “el 
segundo inversor de publici-
dad más importante de Espa-
ña y estar entre los cinco pri-
meros en 2009”, Anuntis va 
a continuar con el desarrollo  
de tecnología y con su pre-
sencia en Latinoamérica. D

«Nosotros no 
decidimos dejar el 
papel, lo decidieron 
los usuarios»

«Los hábitos de los 
usuarios corrigen el 
mercado de forma 
muy radical»

TVE sensibiliza 
sobre el cuidado 
del planeta

La cadena pública 
emite esta semana 
20 espacios 
sobre ecología

Sensibilizar a los espec-
tadores sobre la importancia 
de cuidar la salud del plane-
ta es el objetivo principal de 
la programación especial que 
RTVE ha preparado para esta 
semana y que se enmarca en 
la iniciativa Concienciados TVE 
con el medio ambiente. 

Desde hoy, Día Mundial del 
Agua, la cadena pública va a 
emitir programas, documen-
tales, películas y reportajes re-
lacionados con la ecología y 
la naturaleza. Para empezar, 
se van a emitir piezas infor-
mativas de cinco minutos pa-
ra conmemorar el Año de la 
Biodiversidad, con recomen-
daciones para proteger el me-
dio ambiente. Dirigido y pre-
sentado por el naturalista Luis 
Miguel Domínguez, Biodiario 
pondrá nombre a los seres vi-
vos y a los espacios naturales 
españoles y, una vez que fina-
lice la semana de Conciencia-
dos, continuará en las tardes 
de La 2, antes de la emisión de 
El Hombre y la Tierra. 
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El sábado se estrenará el documental ‘Enroscados’. TVe

Además, los telediarios de 
TVE incluirán cada día un re-
portaje sobre temas medio-
ambientales, como la salud 
de los ríos en España y las es-
pecies invasoras, una inicia-
tiva que también pondrán en 
práctica el magacín diario Pa-
ra todos La 2, España directo e 
Informe semanal.  

Por su parte, El cine de La 
2 ha programado varias pe-
lículas relacionadas con la 
protección del planeta, co-
mo El último cazador (hoy a 
las 22.00), Tasio (miércoles) 
y Cenizas en el cielo (jueves). 
También Documentos TV se 
ha implicado en esta sema-
na, con el estreno el sábado 
del documental Enroscados 
(22.30), que analiza la esti-
mación de Naciones Unidas 
de que dos terceras partes del 
mundo carecerán de acceso 
al agua potable en 2030. Asi-
mismo, este trabajo estudia 
el papel de la industria del 
agua embotellada y sus efec-
tos sobre la salud. Otro docu-
mental, El cielo gira, relatará 
el viernes en La 2 la vida coti-
diana de los últimos habitan-
tes de una aldea de Soria. 

Por último, el canal infan-
til Clan TVE también tratará 
de trasladar la necesidad de 
mantener la salud del plane-
ta a los más pequeños. D

Durante un fin de semana, 
una persona anónima alerta 
al equipo de NCIS sobre una su-
puesta trama terrorista. Todos 
los miembros de esta unidad 

La Sexta 19.00 horas

Una trama terrorista amenaza 
a los detectives de ‘Navy’

deben investigar el asesinato 
de dos agentes, a los que les ten-
dieron una trampa. Todas las 
hipótesis apuntan a un ataque 
terrorista.

La actriz Claudia Bassols vuelve a 
enfrentarse al actor Javier Estra-
da. Ayudarán a los concursantes 
a hacerse con un bote de 70.000 
euros.

Cuatro 18.50 horas

Duelo de actores 
en el concurso 
‘Password’
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